
GACETA  

FUTURO COMERCIAL 

Inst. Educativa José María Córdoba. 

Tauramena—Casanare 

TÉCNICA EN COMERCIO 

SECTORES ECONÓMICOS IM-

PORTANTES DE COLOMBIA 

1. SECTOR DE LA INDUSTRIA 

La industria es 

la actividad eco-

nómica funda-

mental de sec-

tor secundaria, 

que se encarga 

de transformar 

los productos 

naturales 

(materias primas) en otros productos elaborados 

y semielaborados. 

La economía ha otorgado a la industria un papel 

clave en el desarrollo de las naciones, hoy en 

día se emplea el termino “país industrializado” 

como sinónimo de “desarrollo”. ¿Quiénes lide-

ran la industria en Colombia? 

Como ya se sabe Colombia es un país con 

gran variedad en cuero, gracias a que se 

supo aprovechar ahora es una de las indus-

trias que entra a competir a nivel internacio-

nal con el 50% de producción nacional.  

Gracias a esto logramos ver que nuestro 

país es el 8 país con mayor cría de ganado 

a nivel mundial, y es muy querido por su 

cuero fino que lo caracteriza 
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Este es un 

claro ejem-

plo de lo 

que esta 

industria 

desempe-

ña, gracias a este talento Colombia esta en un de 

los primeros a nivel mundial 

Aspectos para el 2019 

De acuerdo con el informe del Dane, las ventas 

reales del comercio minorista disminuyeron 1,3 

por ciento. No obstante, el personal ocupado au-

mentó 3,3 por ciento frente a septiembre del 

2015. 

 

Excluyendo el comercio de vehículos automoto-

res y motocicletas, la variación de las ventas 

reales fue -0,8 por ciento, y sin contar con el 

comercio de combustibles, la variación fue -1,3 

por ciento. 

Adaptado de:  Gerencie.com 
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2. SECTOR DE LA AGROINDUSTRIA 

La noción de la agroindustria alude al grupo for-

mado por las distintas industrias que están vincu-

ladas a la agricultura. Para comprender que es la 

agroindustria, por lo tanto, primero debemos tener 

claro  a que aluden los conceptos de industria y 

agricultura. 

La agroindustria, por tanto, es un sector económi-

co que incluye las actividades relacionadas a ela-

borar, transformar y comercializar productos de 

tipo agropecuario.  

Oportunidades en el sector de la agroindustria 

Una de las grandes oportunidades que tiene Co-

lombia son los alimentos procesados, y el café ya 

que son los mayores productos que se trabajan 

en Colombia. 

 Alimentos procesados: las frituras son 

una gran pro-

ducción en Co-

lombia en espe-

cial el plátano, 

derivados del 

almidón de yu-

ca, papas, y 

snacks 

En el sector de 

frutas se comercializaba mejor las pulpas, salsas, 

con el fin de darle uso industrial 

2. cafés especiales: Colombia es el país pro-

ductor de 

café mas 

suave del 

mundo, es-

te país 

mantiene 

cosecha 

todo el año, tanto que existe un gremio de cafete-

ro el cual organiza practicas para el cultivo de ca-

fé  

 

La agroindustria se divide en dos: 

1. Alimentaria: Esta transforma las materias 

primas en alimentos con distintos forma-

tos y alimentos. 

2. No alimentarias: Las materias primas se 

destina a diferentes procesos industria-

les que no están vinculados a la alimen-

tación 

Impacto para este 2019 

La contextuali-

zación de la 

agroindustria 

en Colombia 

se realiza des-

de los aspec-

tos políticos, 

económicos y 

técnicos, con 

su clasificación 

según la activi-

dad de proce-

samiento. Ade-

más, se dife-

rencia la agroindustria tradicional de la agroin-

dustria moderna, según el tipo de tecnologías 

empleadas, tipo de transformación que sufre la 

materia prima, desarrollo industrial y demanda 

del producto 

 

REFLEXIÓN 

Nosotros los colombianos, personas con de-

masiada diversidad alrededor y no la sabemos 

aprovechar y explotar, solo vemos los recursos 

que acaban con nuestras riquezas como lo es 

el petróleo; tenemos tanto con que progresar 

pero nos falta sentido de pertenencia, de amor 

propio, cuando veamos que un billete no se 

pueda comer, respirar ahí será donde nos de-

mos cuenta que es demasiado tarde y solo 

vendrán lamentaciones……...SENTIDO DE 

PERTENENCIA   

 

 

 

Adaptado de: Portafolio.com 
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3. SECTOR DE LA COSTRUCCIÓN 

El sector de la construcción en Colombia a gene-

rado grandes ingresos al PIB (producto interno 

bruto), además de que esta rama dinamiza otros 

subsectores como el financiero (cartera hipoteca-

ria), cementero, hierro y acero, maquinaria y equi-

po (eléctrico y electrónico), vidrio, cerámica, entre 

otros. 
Este sector  ha ido de la mano con el sector In-

dustrial lo que ha 
permitido la moder-
nización de las ins-
talaciones físicas 
de las empresas 
entendiendo así, la 
estrecha correla-
ción que existe en-
tre las compañías 
constructoras y su 
incidencia en el 

desarrollo industrial.  
 La construcción ha sido clave para el desarrollo 
económico del País en los últimos años debido a 
su gran dinamismo, y se constituye como uno de 
los sectores más importantes y de mayor inciden-
cia por su estrecha vinculación con la creación de 
infraestructuras básicas como:  
puentes, carreteras, puertos, vías férreas, plantas 

de energía eléc-
trica, hidroeléc-
tricas y termo-
eléctricas, así 
como sus co-
rrespondientes 
líneas de trans-
misión y distri-
bución, presas, 

obras de irrigación, construcciones industriales y 
comerciales, instalaciones telefónicas y telegráfi-
cas, perforación de pozos, plantas petroquímicas 
e instalaciones de refinación y obras de edifica-
ción no residencial, entre otras infraestructuras 
que se dan en este sector. 

La actividad constructora en Colombia se divide 

en dos grandes ramas:  

1. La edificación: Esta primordialmente se 

dedica a soluciones de vivienda 

2.  Las obras civiles de infraestructura: 

Esta se divide en publicas y privadas 

CARACTERISTICAS DEL SECTOR 

 Las elevadas cifras de ventas y el aumen-

to en los periodos de pago y cobro posibili-

tan la obtención de importantes beneficios 

financieros. 

 La gran de-

pendencia de 

la cifra de 

ventas provo-

ca un impul-

so de crecimiento para garantizar una car-

tera de pedidos que garantice una rentabi-

lidad suficiente de la constructora 

 El afán de crecimiento se traduce en un 

mayor endeudamiento que el resto de sec-

tores. Sin embargo, pese a tener que 

afrontar el pago de las obligaciones de 

más deuda, los resultados financieros son 

claramente superiores al resto de sectores 

debido a la comentada habilidad por gene-

rar ingresos financieros. 

Al pasar los años es muy  posible que Colombia 

se convierta en un país atractivo para que em-

presas internacionales cuyo objeto social este 

encaminado a 

la construc-

ción de obras 

civiles, puedan 

desarrollar 

proyectos de 

dicha magni-

tud.  

ANGELA AMAYA  Pág.  3 Adaptado de:  Gerente.com 



4. SECTOR DEL TURISMO 

El sector del turismo representa uno de los secto-

res económicos más dinámicos en el mundo, por 

los niveles de inversión en infraestructura física, 

la importante generación de empleo, la aporta-

ción incremental de divisas, así como por ser un 

motor de desarrollo regional en los destinos turís-

ticos. 

En el de alto nivel están los viajeros que quieren 
conocer la riqueza cultural y arquitectónica, el 
aventurismo 
de aves) y el 
agroturismo. 
el país debe 
enfocarse en 
un turismo 
de alto nivel 
que resulte 
sostenible, 
pues es tam-
bién el que 
deja mejores ingresos. 
Mientras en el exterior se perciba a Colombia co-
mo destino poco seguro, el desarrollo del sector 
seguirá retrasándose y no será fácil capitalizar 
las oportunidades generadas por el posconflicto. 
El desafío es enorme, así como el potencial para 
convertir a Colombia en un motor principal del 
turismo. 
Este sector se convirtió también en el tercer ge-

nerador 
de divi-
sas para 
el país, 
después 
del pe-
tróleo y 
el car-
bono. 
Demos-

trándonos que es una oportunidad de mejorar 
ingresos utilizando de manera correcta nuestros 
recursos naturales. Debido a que somos un país 
con gran diversidad 
de flora y fauna que 
atraen a los turistas y 
se vuelve una econo-
mía sostenible. 

PRINCIPALES LIDERES DEL SECTOR DEL 

TURISMO  

Los lideres del sector del turismo son principal-

mente los mercados como el hotelero, agencias 

mayoristas, aero-

líneas y agremia-

ciones del sector. 

A ellos cabe atri-

buir gran parte 

del importante 

crecimiento que 

el turismo ha experimentado en Colombia en los 

pasados diez años. 

Se encuentran las personas que encabe-

zan empresas como Aviatur, GHL, Avianca, Ho-

teles Royal, Decameron, Viajes Chapinero, Ho-

teles Estelar, Anato, Lan Colombia, Despe-

gar.com, Grupo Terranum, Copa, On Vacations, 

Oxo Hotel y Stanzia. 

Este sector será uno de los grandes motores de 
la economía en los próximos años. Si bien el 
paisaje colombiano ofrece la biodiversidad y los 
atractivos de un destino con alto potencial, algu-
nas barreras frenan el desarrollo pues para capi-
talizar estas oportunidades el país tendrá que 
trabajar duro en mejorar la infraestructura, co-
nectividad, bi-
lingüismo, 
educación, in-
versión y for-
malización em-
presarial por-
que es claro 
que no basta 
con tener un 
país paradisia-
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Adaptado de: Dinero.com 



5. SECTOR FINANCIERO 

¿Qué es el sector financiero? 

El sector financiero es el conjunto de empresas  

dedicadas a la intermediación financiera donde 

participan compañías de financiamiento comercial 

(CFC), corpora-

ciones de ahorro 

y vivienda (CAV), 

bancos, compa-

ñías de financia-

miento comercial 

Las funciones 

que presta este 

sector son demasiadas, las tres principales fun-

ciones son: 

1. Canalización:  ofrecer diversidad de pro-

ductos  tanto para los ahorradores como 

para inversores, el coste de canalización 

reduce el volumen de los recursos que es-

tén disponibles 

2. Asignación de recursos: el sistema busca 

la mejor inversión , esta es una forma de 

impulsar las empresas para que no queden 

desasistidas 

3. Creación de liquidez: no todo el dinero 

debe ser físicamente también se puede por 

medio de entidades bancarias como presta-

mos o créditos  

En el año 2018 la economía colombiana tuvo un 

repunte importante en materia de crecimiento. 

Los dos años precedentes presentaron los nive-

les de crecimiento más bajos en casi una década, 

2% para 2016 y 1,8% para 2017. Sin embargo, la 

economía muestra una recuperación en cada tri-

mestre de 2018. Aunque no existe aún el reporte 

de crecimiento del último trimestre de 2018 por 

parte del DANE, las proyecciones de crecimiento 

sobrepasan los bajos niveles de los últimos años, 

y se ubica más cerca al nivel del 2015, que fue de 

3%. 

 

 

Impulso para el 2019: según una declaración 

que dio el presidente de nuestro país fue que iba 

a hacer todo lo posible porque el turismo, el co-

mercio y la industria mejorara, que fuésemos un 

país totalmente desarrollados. 

no parece tan 

difícil de superar 

si se toma en 

cuenta que da-

tos del Departa-

mento Nacional 

de Estadística 

(Dane) dan 

cuenta que las 

ventas al detal se dispararon 6 % entre enero y 

noviembre del año pasado, mientras que la pro-

ducción industrial subió 4,7 % interanual en no-

viembre. En cuanto al turismo, al país entraron 

4,3 millones de visitantes, un 10,4 % más res-

pecto a 2017, según cuentas del Ministerio de 

Comercio, Industria y Turismo 

 

REFLEXION: Creo que  poco a poco vamos 

avanzando, vamos induciendo y viendo las co-

sas desde otra perspectiva y si seguimos así lo-

graremos ser lo que un día soñamos…..PATRIA 

UNIDA Y DESARROLLADA 

Adaptado de: hsb.noticias  
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HUMOR COMERCIAL 
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